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Mata kuliah ini ditujukan untuk mengenalkan perkembangan teknologi informasi dan komunikasi serta 
penerapannya dalam kehidupan secara luas, termasuk implikasi ataupun konsekuensi sosialnya. Mata kuliah ini 
juga ditujukan untuk memberikan pemahaman kepada peserta kuliah akan ruang lingkup Cyber Communication 
dan ruang lingkup kerja yang dapat dilakukan oleh lulusan Sarjana strata 1 Ilmu Komunikasi terkait dengan Cyber 
Communication itu sendiri, termasuk pengetahuan dan kecakapan literasi digital. 
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