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Deskripsi mata kuliah:

Mata kuliah Sosiologi Komunikasi adalah mata kuliah dasar bagi mahasiswa untuk mengusai
kompetensi di ranah analisis sosiologi komunikasi yang akan digunakan dihampir semua
mata kuliah yang akan diambil oleh mahasiswa untuk memperkuat kemampuan analisis
sosialnya. Tujuan dari mata kuliah menguasai dasar sosiologi, menguasai teori-teori sosiologi
komunikasi dan melakukan analisis fenomena komunikasi kontemporer dalam perspektif
sosiologi. Perkuliahan Sosiologi Komunikasi adalah perkuliahan yang selalu up date dengan
perkembangan masyarakat. Teknologi di era Revolusi Industri 4.0 telah membwa perubahan
besar dalam perkembangan masyarakat.

Berikut Peta Kompetensinya :

Mahasiswa dapat memahami

Mahasiswa dapat memahami,
berbagai konsep dengan sosiologi komunikasi
yang meliputi kajian
representasi, ideologi, gender,
minoritas dan mayoritas serta
perkembangan teknologi

No. Pertemuan ke Materi

1. Pertemuan ke 1 Pengantar perkuliahan dan kontrak belajar

2. Pertemuan ke 2 Pengenalan Tokoh-Tokoh Sosiologi

3 Pertemuan ke 3 Diskusi Tokoh-tokoh Sosiologi

4, Pertemuan ke 4 Konsep dasar dan ruang lingkup Sosiologi Komunikasi

5. Pertemuan ke 5 Konsep dasar dan ruang lingkup Sosiologi Komunikasi

6. Pertemuan ke 6 Agama, Masyarakat dan Media

7. Pertemuan ke 7 UK 1

8. Pertemuan ke 8 Minoritas dan Mayoritas dalam perspektif Sosiologi
Komunikasi

9. Pertemuan ke 9 Diskusi Minoritas,Mayoritas dalam Masyarakat dan
Media

10. Pertemuan ke 10 Budaya Populer dalam Sosiologi Komunikasi

11. Pertemuan ke 11 Diskusi Budaya Populer dalam Masyarakat dan Media




12. Pertemuan ke 12 UK 2

13. Pertemuan ke 13 Media dan representasi dalam Sosiologi Komunikasi

14. Pertemuan kel4 Masyarakat Informasi dan New Media dalam Sosiologi
Komunikasi

15. Pertemuan ke 15 Diskusi Masyarakat Informasi dan New Media di
Indonesia

16. Pertemuan ke - 16 UK 3
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