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Deskripsi mata kuliah : Matakuliah ini berisi tentang konsep dan teori –teori media massa, media massa dan media baru/ interaktif serta

keterkaitannya dengan fenomena politik, ekonomi dan budaya terutama di Indonesia.
Outcome Pembelajaran

1. Mampu menjelaskan definisi, karakteristik, jenis komunikasi massa
2. Mampu menjelaskan media massa : media cetak, elektronik dan new media
3. Mampu menjelaskan tentang konsep konsep terkait dengan komunikasi massa yakni globalisasi, modernisasi, hegemoni, representasi dan

budaya populer
4. Mampu menjelaskan  teori-teori media, efek media dalam komunikasi massa
5. Mampu menjelaskan tentang literasi media dan post-thruth.
6. Mampu menjelaskan fenomena komunikasi massa dalam berbagai konteks seperti politik, ekonomi dan budaya

No. Pertemuan ke Materi Bahasan Sub Pokok Bahasan
1. Pertemuan ke – 1 Pendahuluan Definisi & Ruang Lingkup & Jenis Komunikasi Massa
2. Pertemuan ke – 2 Media & Komunikasi Massa Media Massa & Media Interaktif
3. Pertemuan ke – 3 Konsep- Konsep terkait Komunikasi

Massa
Globalisasi, Modernisasi, Multikultur & Hegemoni

4. Pertemuan ke – 4
5. Pertemuan ke – 5 UK 1
6. Pertemuan ke – 6 Efek Media Teori Kultivasi & Uses and Gratification theory
7. Pertemuan ke – 7 Fenomena Politik dalam Komunikasi

Massa
Teori Normatif

8. Pertemuan ke – 8 Iklan Politik & PR Politik dengan Opini Publik
9 Pertemuan ke – 9 Agenda Setting & Teori Spiral of Silence
10. Pertemuan ke – 10 UK 2
11 Pertemuan ke – 11 Pengenalan Literasi Media Menyikapi dan menghadapi Hoax

Post-truth12 Pertemuan ke – 12
13 Pertemuan ke – 13 Fenomena Ekonomi & Budaya dalam

Komunikasi Massa
Budaya Populer

14 Pertemuan ke – 14 Komodifikasi, Komersialisasi
15 Pertemuan ke – 15 Pengenalan Riset wacana di media Analisis Teks : Semiotika, Framing & Discourse



16. Pertemuan ke – 16 UK 3
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