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Deskripsi Mata Kuliah

Mata kuliah ini bertujuan untuk memberikan dasar pengetahuan dan keterampilan bagi
mahasiswa untuk dapat memahami prinsip dan konsep Kewirausahaan yang terimplementasikan
prinsip dasar Kewirausahaan di masa sekarang, yatiu inovasi dan kreativitas, yang dikembangkan
dalam rencana bisnis yaitu Business Model Canvas, dimana peserta kuliah perlu melakukan
serangkaian asesmen dengan berdasarkan pada skema analisis SWOT. Peserta kuliah juga
mendapatkan pengetahuan dasar terkait dengan pemasaran.

Outcome Mata Kuliah

Mata kuliah Kewirausahaan dimanfaatkan guna mendukung ketercapaian kompetensi
mahasiswa, yaitu mampu memahami tren wirausaha saat ini, mampu membuat rancangan
model promosi yang diimplementasikan pada brand/mitra bisnis tertentu.

Ketercapaian Kompetensi Hard Skill dan Soft Skill melalui Mata Kuliah

Kompetensi hardskill yang diharapkan mata kuliah ini meliputi aspek kognitif, yaitu mahasiswa
mampu mengidentifikasi konsep dasar, dimensi pembahasan yang terkait dengan
Kewirausahaan, serta mampu menganalisis fenomena Wirausaha dalam digital entrepreneurship,
pada tahapan selanjutnya, melibatkan aspek psikomotorik, mahasiswa diharapkan mampu
merancang skema penerapan konsep dan elemen yang terkait dengan business plan (BMC) untuk
mendukung proses keberlangsungan digital entrepreneurship. Kompetensi softskill yang
diimplementasikan dalam mata kuliah Kewirausahaan adalah aspek kecakapan personal dan
sosial, yang meliputi disiplin, ketelitian, dan kemampuan bekerjasama.
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