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Deskripsi mata kuliah :
Riset Iklan merupakan mata kuliah yang wajib ditempun oleh seluruh mahasiswa yang memilih
peminatan Advertising (Periklanan) di Prodi Ilmu Komunikasi UMY. Mata kuliah Riset Iklan dirancang
untuk membuat mahasiswa mampu menerapkan berbagai metode riset dalam pengembangan iklan
yang efektif sebagai alat pomosi maupun metode riset dalam mengukur kefektifan iklan dalam
periode kampanye periklanan (campaign) yang telah dijalankan. Untuk bisa mengikuti mata kuiah
Riset Iklan dengan baik maka minimal mahasiswa harus sudah menempuh atau sedang menempuh
mata kuliah Metode Penelitian Komunikasi Kuantitatif. Penguasaan materi dalam Mata Kuliah Riset
Iklan akan sangat membant mahasiswa dalam menempuh mata kuliah produksi iklan TV, Radio,
Cetak, dan Luar Ruang.

No. Pertemuan ke Materi
1. Pertemuan ke - 1 Pengantar dan kontrak kuliah: Mengenal mata kuliah

Riset Iklan.
2. Pertemuan ke - 2 Data gathering dalam riset iklan.
3. Pertemuan ke - 3 Sampling dalam riset iklan.
4. Pertemuan ke - 4 Teknik analisis dan interpretasi data dalam riset iklan.
5. Pertemuan ke - 5 Memetakan metode riset iklan pre testing dan post

testing.
6. Pertemuan ke - 6 UK1
7. Pertemuan ke - 7 Riset iklan laboratorium (laboratory testing) dan riset

iklan lapangan (field testing).
8. Pertemuan ke - 8 Metode riset physical testing.
9. Pertemuan ke - 9 Metode riset concept generating and testing.
10. Pertemuan ke - 10 Metode riset teater testing dan on air testing.
11. Pertemuan ke - 11 Metode riset consumer juries.
12. Pertemuan ke - 12 UK2
13. Pertemuan ke - 13 Metode riset portfolio testing.
14. Pertemuan ke - 14 Metode riset dummy vehicle advertising.
15. Pertemuan ke - 15 Metode riset comprehension and reaction testing.

(kolaborasi dengan MK komputer grafis dan disain
foto iklan: menguji hasil karya iklan)

16. Pertemuan ke - 16 UK3
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