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Deskripsi mata kuliah : Matakuliah CSR ini bertujuan agar Mahasiswa mampu

memahami konsep dasar, teori dan prinsip CSR, pentingnya
CSR sebagai bentuk tanggung jawab sosial dan etika bisnis
organisasi / perusahaan yang dapat meningkatkan reputasi
organisasi / perusahaan, CSR dalam Konsep Stakeholders &
Shareholders, regulasi CSR, perkembangan dan Isu CSR,
Tahapan – tahapan CSR, Monitoring & Evaluasi CSR,
Mengkomunikasikan CSR dan mampu menyusun Program
CSR yang ideal.

No. Pertemuan ke Materi
1. Pertemuan ke - 1 Perkenalan, Kontrak kuliah

Need Assesment dan Pembentukan Kelompok Kerja
2. Pertemuan ke -2 Konsep Dasar CSR

Tugas Kelompok  : Resume Penelitian tentang CSR di 5
jurnal nasional dan 5 jurnal internasional

3. Pertemuan ke -3 Presentasi Kelompok  hasil Resume Penelitian tentang
CSR di 5 jurnal nasional dan 5 jurnal internasional
sebagai best practice Pelaksanaan Program CSR

4. Pertemuan ke -4 CSR dalam Konsep Stakeholders & Shareholders
Theory

- Materi Video: Pelaksanaan CSR PT Paragon
Technology and Innovation terkait Program CSR bantu
Pemerintah Menangani Kasus Covid-19

5. Pertemuan ke -5 Uji Kompetensi I

6. Pertemuan ke -6 Regulasi CSR
7. Pertemuan ke -7 Perkembangan CSR  dan Isu-isu CSR
8. Pertemuan ke -8 Case Study: Mapping Isu CSR melalui Pemberitaan di

media dalam 5 tahun terakhir
9. Pertemuan ke -9 Tahapan-Tahapan CSR : Perencanaan, Pelaksanaan

dan Evaluasi
10. Pertemuan ke -10 Monitoring dan Evaluasi CSR
11. Pertemuan ke -11 Mengkomunikasikan Program CSR
12. Pertemuan ke -12 Menyusun Proposal Program CSR
13. Pertemuan ke -13 Praktek  & Konsultasi Menyusun Proposal Program

CSR
14. Pertemuan ke -14 Praktek & Konsultasi Menyusun Proposal Program

CSR
15. Pertemuan ke -15 Praktek & Konsultasi Menyusun Proposal Program

CSR
16. Pertemuan ke -16 Presentasi Proposal Program CSR
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